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EN COLOMBIA
LES ABRIMOS
LAS PUERTAS
A TODOS.

Dicen que damos las mejores bienvenidas.

Es porque nosotros entendemos que casa significa todos.
Que todos significa union y calidez.

Que esa calidez se encuentra en nuestros colores.

Que los colores brillan en nuestras frutas, en nuestra
fauna, en nuestros paisajes y en nuestros dichos.

Queriendo que nuestra marca refleje esa calidez en toda
su comunicacién, decidimos comenzar por nuestro
manual de marca. Los invitamos a recorrerlo y conocerlo
para aprovecharlo al méximo.
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LA IMAGEN DE COLOMBIA




NUESTRA MASTERBRAND

COLOMBIA .’

Esta es nuestra cara al mundo, como nos gusta vernos y por la que seguro ya nos
conocen. Simboliza el encuentro entre nuestras regiones y sus distintas riquezas.
Es colorido, extrovertido y cdlido como nuestra gente. La imagen de nuestras
exportaciones, turismo y proyectos de inversién es también la de cada colombiano
que saluda al mundo con una sonrisa indeleble.
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TIPOGRAFIA DEL LOGO

OLOMBIA

Ese nombre lo escribimos tal cual como suena cuando nos sale del corazén
al decirlo en voz alta.

Colombia suena amigable, alegre, fuerte y confiable; solo una tipografia como
FUTURA STD BOLD redondeada podia reflejar tan bien estos valores que invitan
a descubrir un pais talentoso y célido, al igual que vivir un paraiso lleno
de aventura, emocién y diversidad.



NUESTRO CO

| a

Cuadricula de 30 X 30 médulos Circulos y cuadrados

CO: UN RECURSO UNIVERSAL

Nuestro cédigo alfa 2 ISO nos identifica internacionalmente
desde 1974 y vive en el centro de todo, abrazado por cada

parte de Colombia.

Nuestro logo estd bien estructurado, y entre sus formas fluyen
distintos colores que representan cada regién.



PANTONE 3005 C PANTONE 1925 C PANTONE 2756 C
C88-M52-YO0-KO C4-M100-Y64-KO C100-M 100-YO0-K 22
RO-G113-B 187 R228-G21-B76 RO-GO-B 120

# 0071BB # E4154C # 000078

Q PANTONE 7489 C PANTONE 7648 C
C62-M9-Y100-KO C42-M100-Y 25-K5

R113-G 176 -B 60 R154-G22-B111
# 71B0O3C # 9A166F

MANUAL DE MARCA @ ® - B B
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Partiendo de nuestros 5 colores base tendremos
unas variaciones de estos mismos que nos
permitiran irnos por gamas mas fuertes y otras
mds pasteles jugando entre ellas.

Estos colores se usardn para los recuadros de color
y tipografias, con nuestras texturas teniendo més
libertad a la hora del color.

AF0089

OO81FF

00B88B

FFO057

A72080

66COCC

00808B

CI1ES8F

79A362

FFE180

FF5053

9AT166F

0071BB

71B03C

E4154C

6E0080

310643

000078

10083A

316E2F

043335

E5802D

C74F09

B21239

7A052F

8A0097

1EOFBD

088000

FF6B1F

BC1512

COLOMBIA (O
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:QUE SIGNIFICAN
LOS COLORES
DEL CO?

Por los incontables
rios, lagunas,
quebradas, cascadas,
humedales y ciénagas
que bajan de las
montanas bafando
nuestro pais con vida
hasta alcanzar los
dos océanos que nos
conectan con

el mundo.

iy

Por la pasién de
nuestra gente y cdmo
disfrutan la vida, por
el talento que nos
destaca y enorgullece
ante el mundo entero,
y sobretodo la calidez
que tanto nos
caracteriza.

Por los pueblos
patrimonio que son
testigos de una
fascinante historia, y
por las flores que
transforman nuestros
campos, ciudades,
montafas, jardines y
avenidas con colores
increiblemente
hermosos, en especial
nuestra flor nacional:
la orquidea.

COLOMBIA (5

]
X L

Por los diversos,
espectaculares

y surreales paisajes
que cubren montafias,
valles, llanos, selvas
y bosques, y que
invitan tanto

a colombianos como
a extranjeros a
explorar las
maravillas ocultas de
este hermoso pais.




VERSIONES
DE COLOR

Los colombianos no nos limitamos
a una sola presentacién.

Somos abiertos y versdtiles, nos animamos a
probar cosas nuevas y siempre vamos con la
mejor actitud. Por eso tenemos 5 variaciones de
colores distintas que podemos usar para diversas
ocasiones y fechas especiales

Uso primario

Otros usos

COLOMBIA -°

~ COLOMBIA (D
COLOMBIA
COLOMBIA )
COLOMBIA ()

~ COLOMBIA(Z

Uso primario

Otros usos

FONDOS[o)]9¥]:{e)

COLOMBIA €o

COLOMBIA co
COLOMBIA fo
COLOMBIA co
COLOMBIA co
COLOMBIA ¢0

i MANUAL DE MARCA @ @ © B |



! MANUAL DE MARCA @@ - B B

BLANCO Y NEGRO,
ESCALA DE GRISES
Y UN SOLO TONO

No todo siempre es un destello
multicolor. La sobriedad y el buen gusto
no le faltan a nuestra gente, y también
van perfecto con nuestra personalidad.

COLOMBIA )

COLOMBIA )
COLOMBIA [’

COLOMBIA [

COLOMBIA (S

COLOMBIA [

COLOMBIA ()

COLOMBIA )

COLOMBIA [/

COLOMBIA )

COLOMBIA [



LIMPIEZA Y CLARIDAD
DE NUESTRA IMAGEN

20 médulos

COLOMBIA

2,5 cms

COLOMBIA -’

60 px

COLOM B I A Elr] Area de seguridad visual
L.

Tamano minimo

Con todo este color, es importante que
podamos resaltar en un espacio libre
de distractores.

Establecimos la letra O de la palabra
COLOMBIA como drea de seguridad .

Somos un pais con corazones tan grandes y
lleno de tantas riquezas que de veras lo més
pequeio que se puede hacer este logo es de
2,5 centimetros.

i MANUAL DE MARCA @ ® © m m
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USOS
INCORRECTOS

Ojo, queremos tanto nuestro logo que nos
preocupamos un montdn porque siempre se vea
bien.

El 6ptimo manejo de nuestra imagen nos ayuda
a vernos mds consistentes en la comunicacidn.

COLOMBIA ()
COLOMBIA )

COLOMBIA )

COLOMBIA (5
COLOMBIA ()

COLOMBIA ({©
COLOMBIA [0

—

. Outline en el logotipo

. Usar colores diferentes a los establecidos

. Cambiar la proporcién de los elementos

. Eliminar elementos

. Deformar o estirar el logo

. Generar sombra al logo

. Unificar el logo primario con el secundario



ASi SALUDAMOS AL MUNDO ENTERO

ESPANOL, INGLES Y JAPONES PORTUGUES FRANCES

COLOMBIA [ COLOMBIA LA COLOMBIE

ALEMAN - TURCO . ITAUANO

KOLUMBIEN [ KOLOMBIYA LA COLOMBIA

KKKKKK O MADARIN

KONMYMBUIO (& ZEH|ot BRLEE D
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LOGO SECUNDARIO

COLOMBIA

Por si dudaban de nuestra versatilidad, tenemos este logo secundario para usarlo
en casos excepcionales, donde el espacio sea muy reducido.



VERSIONES
DE COLOR

LOGO SECUNDARIIO

De este logo se generan 5 versiones
bdsicas de color que convierten

la marca en un contenedor visual
adaptable a toda la riqueza

que tiene el pais.

Lo que hay es de dénde escoger.

GAMA CROMATICA

COLOMBIA

OLOMBIA

OLOMBIA

COLOMBIA

COLOMBIA

AZUL

AMARILLO

VIOLETA

ROJO

VERDE

PANTONE Reflex Blue C
C.100M.73Y.0 K.2
R.0 G84B.164
#0054A4

PANTONE 123 C
C.0 M.24Y.94K.0
R.255G.196B.37
#FFC425

PANTONE Process Magenta C

C.0 M.100Y.0 K.O
R.236G.0 B.140
#EC008C

PANTONE 186 C
C.0 M.100Y.81K.4
R.227G.24B.55
#E31837

PANTONE 364 C
C.65M.0 Y.100K.42
R.56G.124B.43
#387C2B

PANTONE 3005 C
C.100M34Y.0K.2
R.0 G.129B.198
#0081C6

PANTONE ORANGE 021 C

C.0 M53Y.100K.0
R.247G.142B.30
#F68ETE

PANTONE 675 C
C.17M.100Y.0 K.3
R.196G.17B.136
#C41188

PANTONE 485 C
C.0 M95Y.100K.0
R.238G.49B.36
#EE3124

PANTONE 369 C
C.59M.0 Y.100K.7
R.108G.179B.63

# 6CB33F

PANTONE 801 C
COO0MS5Y.5K.0
R.0 G.171B.223
# OOABDF

PANTONE 172 C
C.0 M.066Y.88K.0
R.244G.119B.53
#FA47735

PANTONE 2415 C
C.33M.100Y.0 K.8
R.162G.25B.132
#A21984

PANTONE 187 C
C22M95Y.76K.15
R.173G.24B.46

# AD182E

PANTONE 370 C
C.59M.0Y.100K.27
R.94G.151B.50

# 5E9732

PANTONE Process Blue C
C.100M.10Y.0 K.10
R.0 G.147B.208
#0093D0

PANTONE 1665 C
C.0 M.67Y.100K.0
R.243G.115B.33
#F37321

PANTONE 239 C
C.11M79Y.0 K.O0
R.215G90 B.161
#D75AA1

PANTONE 710 C
C.OM79Y58K.0
R.241G93B.94
#F1235E

PANTONE 382 C
C.29M.0 Y.100K.0
R.193G218.47

# C1D82F

PANTONE 641 C
C.100M.4Y.0 K.30
R.0G.127B.178

# 007FB2

PANTONE 143 C
C.OM35Y.85K.0
R.251G.176B.64
# FBBO40

PANTONE 806 C

C.0 M50Y.0 K.O
R.244G.154B.193
# FA9ACI

PANTONE 1945 C
C.0 M.100Y.56K.19
R.198G.12B.70
#C60C46

PANTONE 7484 C
C.100M.0 Y.85K.50
R.0 G.101B.59
#00653B

i MANUAL DE MARCA @ ® © m m



BLANCO Y NEGRO,
ESCALA DE GRISES
Y UN SOLO TONO

| - COLOMBIA
Asi somos. 3Qué mds puede uno

esperar del pais donde el Carnaval de
Blancos y Negros suma a estos dos
una explosién de color?




POTENCIADORES

Aqui es donde eso de la versatilidad llega a ofro nivel.

En un pais megadiverso como el nuestro es importante
entrar en detalle: un poporo, una orquidea, un colibri
endémico. Asi que los potenciadores nos dan la
oportunidad de mostrarlos con orgullo

y personalidad.

*Aunque todos son mds que bienvenidos para usarlos,
es importante recordar que solo Marca Pais Colombia
puede disefiarlos, y que el uso del logo principal
siempre es una prioridad para posicionar a toda
Colombia.

PRINCIPIOS FUNDAMENTALES

[ LA

T

Figuras que conforman el logo base
y cuadricula de 30 X 30 médulos.

1. El esqueleto o contenedor de la imagen de
Colombia es la esencia para garantizar la
genética visual de nuestra marca.

2. La sintesis grdfica debe ser la base de
inspiracion.

3. La claridad visual es el ingrediente
fundamental.

PROCESO TECNICO

T i SN
f RN = i
i 1 X RNITAY
K I
/ T { - N\
X

‘ | ‘} | ‘

| i 7 i
Al AN ~ v _ 2 / |
1™\ \ e / /

\/

16 médulos NO hiperrealista Sl figurativo

e Las figuras que conforman el logo base y ® Los contrastes de color en las imdgenes
la cuadricula de 30x30 médulos se son ofro punto clave a tener en cuenta en
conservan como el esquema Unico ,:Joro la la creacidn de potenciadores.
generacién de potenciadores visuales.

El estilo de la imagen creada como
potenciador no debe ser hiperrealista,
inspiracién debe ser figurativa.

o El tamafio minimo del texto para usar
en un potenciador es de 14 médulos
su de ancho.

i MANUAL DE MARCA @ ® © m m



EJEMPLOS

COLOMBIA

COLOMBIA
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EJEMPLOS

COLOMBIA

CO

COLOMBIA

CO

COLOMBIA

CULTURA

O

COLOMB

co ?

MUSICA

CO

COLOMBIA

€O

COLOMBIA

PRODUCTOS

e,

CO

COLOMBIA

CO

COLOMBIA

TURISMO

COI‘.OMBIA

COLOMB

ALIANZAS REGIONES

CO

COLOMBIA COLOMBIA *

CO

COLOMBIA

‘? BIA
&:}LOM

CO

COLOMBIA

] -

i MANUAL DE MARCA @ @ @ m m



! MANUAL DE MARCA @@ - m B

FUENTES
TIPOGRAFICAS

En Colombia no solo hablamos
espafiol: tenemos 68 lenguas nativas,

entre ellas indigenas y afrocolombianas,

lo que significa que tenemos
muchisimas formas de decir
"bienvenidos".

Por eso usamos la familia Futura Std,
que, como la nuestra, es grande y
diversa. Las fuentes mds bold les
darén la bienvenida, mientras que
usaremos las mds light y book para
contarles todo sobre nuestro pais.

BIENVENIDOS
UVIELCO) - BIENVENUE

BENVENUTI  ANTUSHIJIA-SHIA WELKOM

O O
bienvenidos
wWeElcome bienvenue

benvenuti antishiijia-shia welkom

FUTURA STD EXTRA BOLD futura std exira bhold

FUTURA STD BOLD futura std bold
FUTURA STD HEAVY futura std heavy
FUTURA STD MEDIUM futura std medium
FUTURA STD BOOK futura std book
FUTURA STD LUGHT futura std light



MARCA REGISTRADA

Por si se lo preguntaban, la nuestra es una marca
registrada.

Esto signifca que el uso de todos los elementos
que acabamos de ver es legalmente exclusivo para
Marca Pais.

Pero como no tenemos fines comerciales, y lo dltimo
que queremos es limitar el buen uso del nombre del
pais, rara vez verdn el simbolo ® acomparnando
nuestro logo.

COLOMBIA (0

COLOMBIA

ﬁ MANUAL DE MARCA @ @ @ m m






COLOMBIA €o

Creamos esta guia para darle unidad
gréfica a Marca Pais, con la versatilidad
suficiente para ofrecer variedad visual.

Ya conocen nuestros colores y las formas
que usamos, aqui les ensefiaremos cémo
nos gusta usarlos para decorar las casas,
calles, pueblos y cada rincén

de nuestro pais.




FOTOGRAFIAS

situaciones acogedoras

HE 6o VOIVW IA TIVNINVW m



Son estos los momentos que buscamos
capturar. Vivencias del dia a dia

de la gente y su entorno: divertidas,
especiales, intimas, plenos,
sencillamente acogedoras.
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Son estos los lugares que conforman
nuestro pais. Mdgicos, imponentes,
fascinantes, majestuosos, son el gran
escenario de memorias por crear.
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LINEAMIENTOS

bdsicos

COLOMBIA €o

Para tener diversidad en las piezas a
continuacién describimos el buen uso de la
geometria en los textos.

DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT

1) Los contenedores deben resaltar palabras Contenedores

importantes. Estas deben ir en mayUsculas, pero

COLOMBIA €0

si el texto es muy largo se puede hacer uso de
minUsculas para mejor legibilidad.

2) Utilizar mdximo dos, uno o ningdn contenedor
Lorem ipsum

dolor sit amet,
consectetuer
lorem sit.

dependiendo la pieza.

3) Los recuadros deben tener color sélido (sin
degradados ni contornos).

4) Los contenedores pueden cambiar su tamafio
dependiendo la cantidad de texto de la pieza
y la diagramacién de esta.

5) La diagramacién del texto y los contenedores
podrd ser a la derecha o a la izquierda, este

depende de la imagen, contenido y formato de

BN

El logo de Marca Pais debe ocupar este

la pieza.

Formato horizontal

6) Para conservar una apariencia limpia y clara

porcentaije respecto al ancho de la pieza

se utilizard solamente la familia tipogrdfica
Futura Std.

BN

Formato Vertical .
El logo de Marca Pais debe ocupar este

porcentaije respecto al ancho de la pieza

! MANUAL DE MARCA @@ ¢« B B



FORMATOS
VERTICALES

HISTORIA

Y COLORES.

‘ji

| 7

' .
§
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EJEMPLOS

COLOMBIA ¢o

AQUI

te reciben
como en casa

COLOMBIA €o

ON TODA SU

BIODIVERSIDAD

COLOMBIA €o

ENTRE ARTESANIAS
Y RUANAS CONOCE
LA CALIDA' CULTURA
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COMO EN CASA

. .

SOLO AQ
TE RECIBE

FORMATOS
HORIZONTALES
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EJEMPLOS

COLOMBIA €o

e ) (RSEEFEERRRERE w., i DESCUBRE

COLOR Y BUENOS | A NUESTRA |
MOMENTOS Getsemani ; _ - - s BIODIVERSIDAD

. 7F en Cartagena te
~ da la bienvenida

-
()

Ven y enamérate de cada tesoro natural.

/
/

m;?/(ﬂ?r’*

Tl

—
—
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PALETA DE COLORES
contenedores

Son célidos y frios como nuestro
territorio. Y, al igual que nuestra
geografia, varian en tonalidad.

ﬁ MANUAL DE MARCA @ @ @ m m



ILUSTRACIONES

Colombia no seria nada sin su gente,
sus personajes y simbolos; somos un pais
con personalidad y esta se ve reflejada
en cdmo los representamos.

5Cémo mostrariamos a los colombianos y los
momentos que viven si no es a través de fotos?
Pues, como decimos acd, jahi estan pintados!



\\ 4: :>> 4




! MANUAL DE MARCA @@ ¢ m m

ILUSTRACIONES CON POTENCIADORES

COLOMBIA o o

A 4



COI.OMBIA ¢o

ﬁ







PERSONAJES

TOTO GABRIEL
LA MOMPOSINA GARCIA MARQUEZ
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TEXTURAS COMBINADAS
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DIGITAL

Con todo su patrimonio histérico

y natural, Colombia no deja de ser un
pais moderno. Asi es cdmo nos vemos
en el mundo digital.




REDES SOCIALES

ARBOL
NACIONAL
DE COLOMBIA

-
LY

- Al

Wi,
- e -,_..-' 2 =

. e
ol e

LA CIUDAD
AMURALLADA
ESTA CUMPLIENDO

A S7ANNO'S
L V4

EL CACAO
COLOMBIANO
ENTRE LOS MEJORES
DEL MUNDO

.

@ e v

ESPECIES

DE ANIMALES
QUE SOLO

SE ENCUENTRAN
EN COLOMBIA

ClC==am

O
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COLOMBIA

UNO DE LOS MEJORES
PRODUCTORES DE
CAFE EN EL MUNDO

CELEBRA EL DiA
INTERNACIONAL
DEL CAFE

COLOMBIA ¢co




BANNERS WEB

COLOMBIA

TE RECIBE CON TODA

BIODIVERSIDAD

O
¢ ‘id'..,

Ny

——

TE DA LA BIENVENIDA "5

\

COLOMBIA

TE RECIBE CON TODA

SU CULTURA
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PAGINA WEB

COLOMBIA €o

l g e

'DESCUBRE COLOMBIA

F?Tﬂ OREs

EXT

un barrio con estilo inglés en Bogota Mujeres deportistas colombianas
que debes tener en la mira

ESTA ES COLOMBIA

COLOMBIA €o

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING

nonummy

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, consectetuer adipiscing eli, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing el consectetuer adipiscing el consectetuer adipiscing eli
sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh

COLOMBIA €o

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Hoy en dia, las plazas de mercado son el punto de encuentro entre campesinos y compradores, un lugar
donde se encuentra lo mejor de Colombia. Entre frutas, verduras, tubérculos y gran variedad de productos
lacteos y carnicos se refugia la identidad, los rasgos culturales y las tradiciones colombianas

Desde la época en que los conquistadores esparioles llegaron a colonizar Suramérica en el siglo XVI, cada
region disponia de espacios asignados para los indigenas, agricultores, campesinos y artesanos, donde
exponian sus frutas, verduras, carnes y/o productos para la venta; de esta manera deleitaban a los
comensales. Estos espacios llevaban el nombre de Plaza Mayor.

Desde la época en que los conquistadores espafioles llegaron a colonizar Suramérica en el siglo XVI, cada
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un barrio con estilo inglés en Bogota

AL MUNDO !

15

Mujeres deportistas colombianas
que debes tener en la mira

COLOMBIA €o

CULTURA

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING

nonummy
1

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, consectetuer adipiscing elit, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit ame, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing el consectetuer adipiscing el consectetuer adipiscing eli
sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh sed diam nonummy nibh

COLOMBIA €o

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Hoy en dia, las plazas de mercado son el punto de encuentro entre campesinos y compradores, un lugar
donde se encuentra lo mejor de Colombia. Entre frutas, verduras, tubérculos y gran variedad de productos
lacteos y carnicos se refugia la identidad, los rasgos culturales y las tradiciones colombianas

Desde la época en que los conquistadores esparioles llegaron a colonizar Suramérica en el siglo XVI, cada
region disponia de espacios asignados para los indigenas, agricultores, campesinos y artesanos, donde
exponian sus frutas, verduras, carnes y/o productos para la venta; de esta manera deleitaban a los
comensales. Estos espacios llevaban el nombre de Plaza Mayor.

Desde la época en que los conquistadores espafioles llegaron a colonizar Suramérica en el siglo XVI, cada
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CONOCE MAS

un barrio con estilo inglés en Bogota

COLOMBIA €o

LOREM IPSUM DOLOR
SIT AMET, CONSECTETUER
ADIPISCING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euvismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Hoy en dia, las plazas de mercado son el punto de encuentro entre
campesinos y compradores, un lugar donde se encuentra lo mejor de
Colombia. Entre frutas, verduras, tubérculos y gran variedad de productos
lacteos y carnicos se refugia la identidad, los rasgos culturales y las tradiciones
colombianas.

O




AVATAR REDES

Nuestro avatar en redes sociales puede
cambiar del logo secundario a alguno
de los potenciadores para celebrar o
brindar especial atencién a ese aspecto
de la diversidad colombiana reconocido
del momento.

O
COLOMBIA

COLOMBIA
COLOMBIA COLOMBIA
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ECOSISTEMA DIGITAL PROCOLOMBIA

COLOMBIA.TRAVEL HEADER
TURIMSO VACACIONAL y ﬁ ° @

COLOMBIA eo DONDE IR QUEHACER  INFORMACION PRACTICA  BLOG Q

COLOMBIATRADE.COM.CO FOOTER

EXPORTACIONESv  INVERSIONv  TURISMOv  MARCAPAIS v Buscar... Q
@ El futuro Gobierno PROCOLOMBIA eo
} ' PROCOLOMBIA INICIO <COMO OPORTUNIDADES DE | HERRAMIENTAS DEL PROGRAMAS DE contacto  COLOMBIA @ Rl e todos [Encems L S e B AL COLOMBIA
EXPORTAR? NEGOCIO EXPORTADOR FORMACION
PROCOLOMBIA.CO COLOMBIATRADE.COM.CO
EXPORTACIONESv  INVERSIONv  TURISMOv  MARCAPAIS v Buscar... Q
Fr o
U B " procoLoMelA COLOMBIA @
PROCOLOMBIA MEMORIAS | EVENTOS | PUBLICACIONES ‘ NOSOTROS | SALADEPRENSA | CONTACTO COLOMBIA @ ’ : EIPORTAGINES TURSHO NN HARCA P

INVESTINCOLOMBIA.COM.CO

Institucionales Promociones de exportaciones Turismo

PROCOLOMBIA COLOMBIA

EXPORTS TOURISM INVESTMENT COUNTRY BRAND

COLOMBIA'S OFFICIAL INVESTMENT PORTAL

Sobre PROCOLOMBIA ‘ Ministerios ‘ Contactenos ‘ Mapa del sitio ‘ Espafiol ‘ Fags

SERVICIOS
POR QUE INFORMACION INCENTIVOS : PRESTADOS A
SOOI SECTORES CeeENAL N COMO INVERTIR IRESTADOS PUBLICACIONES NOTICIAS



MOBILE

COLOMBIATRADE.COM.CO

Exporte sus
productos
al mundo

» El futuro

Gobierno
es de todos de Colombia

h l EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

COLOMBIA )

O

PROCOLOMBIA.CO
4 D
C D)
o o ° q
Visita Colombia, e

siente el ritmo.

Noticias

T Elfuturo Gobierno
es de todos de Colombia

' PROCOLOMBIA
b EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

COLOMBIA )

O
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DOMINIO PAGINA WEB

colombia.CO colombia.

Dicen que si uno no estd en Internet

entonces no existe. Pues nuestra P colombia.CO
pdgina se mantiene vigente y le da . -

o biemveids a fodo o que e colom bla.CO colombia.CO | Il
conocer mds antes de venir, comprar o colombia.CO colombia.

invertir.

colombia.CO colombia.

colombia.

Fondos claros Fondos oscuros




USO DE REDES SOCIALES Y PAGINA WEB

VERTICAL

HORIZONTAL

colombia.CO colombia.CO

Yy @Colombia YW @Colombia
€) MarcaColombia €) MarcaColombia

@ marcacolombia @ marcacolombia
@marcapaiscolombia @marcapaiscolombia

colombia.€O@ ¥ ecolombia

colombia.CO

€) MarcaColombia @ marcacolombia @marcapaiscolombia

€3 MarcaColombia @marcapaiscolombia

El color siempre dependeré de la pieza mientras
que las franjas irdn si el fondo lo permite
(o lo exige, como sobre una foto).

En los mailings usaremos siempre la versién
horizontal.

vooo

Y si hace falta poner botones en los mailings,
estamos siempre preparados. Estos irdn en la parte
superior de la pieza.

i MANUAL DE MARCA @ @ © m m
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INTROS Y CIERRES

videos institucionales

Las animaciones serdn geométricas,
mostraremos las distintas formas que

componen el logo de COLOMBIA

con un dinamismo en conjunto.

Como los colombianos no llegamos sin
saludar ni nos vamos sin despedirnos,

es importante que el logo siempre esté
en el inicio y cierre de cada video.

e




En los videos de plataformas de
contenido audiovisual como Youtube y
Vimeo los videos deben tener siempre el
dominio de la pdgina web y las redes
de Marca Pais.

colombia.CO

Y @Colombia
€3 MarcaColombia
@ marcacolombia

@ @marcapaiscolombia

4

colombia.CO

3 @Colombia

€3 MarcaColombia

@ marcacolombia

@ @marcapaiscolombia

4l
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CREDITOS

Una de las cosas que mds nos
caracterizan es nuestra forma de
hablar, por lo que es importante ser
consistentes con la linea grdfica de los
créditos que se usan en cada video
(siempre con Futura Std y no usando
mds de tres pesos).

LOREM IPSUM -
DOLOR SIT AME

T
F g

it
- BN

dolor sit amet

CREDITOS SOBRE FONDOS PLANOS:

Serdn usados siempre sobre los colores de la paleta del logo
de COLOMBIA. En el caso que se quiera hacer uso de colores
en la tipografia, también deben ser de la paleta establecida,
procurando generar un contraste agradable con el fondo.

Lorem ipsum
dolor sit amet

CREDITOS SOBRE VIDEO:

Serdn usados siempre en colores visibles, cuidando que su
diagramacién no interrumpa con la narrativa del video. En caso
de hacer uso de colores, deben ser los de la paleta deRnida..

ﬁ MANUAL DE MARCA @ @ © m m
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TRANSICIONES

Las transiciones, si bien divertidas y
dindmicas, también deben mantener un
estilo a lo largo del video.

FORMACION
DE CUADROS
HASTA LLENAR
LA PANTALLA

FORMACION
DE CIRCULOS
HASTA LLENAR
LA PANTALLA




ALIADOS

En este pais encontrarén aliados por
todos lados. Desde las mds grandes
metrépolis hasta cultivos en dreas
rurales. Nuestro territorio esté cubierto
de diversos productos y servicios que
nos representan.



APLICACIONES
con nuestros aliados

! MANUAL DE MARCA @ ® - B B

En empaques y envases seria ideal que
el logo principal encajara sin
dificultad, que se vea natural. Pero de
no ser posible, no pasa nada, el
secundario también queda genial.

COLOMBIA )

COLOMBIA €o

)
o

COLOMBIA )
COLOMBIA )

USO SECUNDARIO

COLOMBIA




COLOMBIA (J)
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EMPAQUES

Datos de Nutricion/
Nutrition Facts

Porciones por empagque/Servings per container 2
Porcién/Serving size 289
et B S

Cantidad por porcién/Amount per serving

Calories 170
o Valor Diario*/% Daily Valuo*

e S L PR ettt T Lt Lt ezl
Grasa Total/Total Fat 12g 18%
Grasa Saturada/Saturated Fat7g  35%
Grasa Trans/Trans Fat O ( 0%
Colesterol/Cholesterol 5m
Sodio/Sodium 27 m
Carb Total/Total Carbs 129
Fibra Dietética/Dietary Fiber 19

__FbraDielouca/Uienary " = 9 ——
Az(car Total/Total Sugars 109

Proteina/Protein 3 g

Calcio/Calcium 61m
Magnesio/Magnesium 28 m
Hierro/iron 0,4 mg
= No tiene valores significativos de vilam:
Not a significant SOUrce of vitam ¢
Los porcentajes de Valores Dia
una dieta da 2000 calorias. Percent
basa on & 2000 calorie diet. Your daily values
INGREDIENTES INGREDIENTS
Cacao, azlicar de caha, leche en polvo, manteca Cocoa beans, cane sugar, milk powder, cocod
de cacao, emulsionante (lecifina de soya) buther, soy lecithin. Store in a cool and dry place.
Conservar en un lugar fresco y seco.
Registro Sanitario Invima: RSAZ1619114.

Fabricado por:
Manufactured by: Carrera 9 #T6N-19

oty Bo. @ @ lisus -

M BIA Made In Colombila T




CO-BRANDING

Asi como recibimos a todo tipo de
visitantes e inversionistas, nuestro logo
recibe con igual calidez a cualquier
otro que lo acompaiie.

Cuando compartamos espacios con
otros logos, llevaremos el mismo tamarfio
que ellos y los acompafiaremos en la
parte superior o inferior del formato.

Logo aliado ‘ COLOMBIA@

Logo aliado COLOMBIA @

Logo aliado

3X min.

i MANUAL DE MARCA @ @ © m m
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MERCHANDISING




Aqui encontraras muchos pedacitos de nuestro pais.

Esas muestras de su talento, diversidad, colores y calidez que tanto maravillan e inspiran al mundo.
Esa pequefia parte que, como los recuerdos, tiene el poder de transportar a donde mds deseas estar.
Ese bocado con el que se despierta la curiosidad de la que nacen los suefios.

Todo aquello con lo que podrés compartir eso que nos hace Colombia.
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GRAN CARIBE COLOMBIANO
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PACIFICO COLOMBIANO I " l
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MACIZO COLOMBIANO
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BOLSA ECO
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LIBRETA

COLOMBIA .’
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KIT MINI LIBRETAS

ﬁ MANUAL DE MARCA @ ® © m m
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Més alla de los colores y la calidez

del Caribe colombiano, [ LHN =L EL S o1
o un orgulleso TSR

la cultura afrocolombiana.
colombia.CO

COLOMBIA €o

, c0|.0MB|A"-‘A

ke

A4 AN
Aunque no lo creas, en esfe pequefio carriel

cabe toda la orgullosa herencia cultural
del departamento de Antioquia.

colombia.CO

COLOMBIA ¢o

COLOMBIAZS

Solamente un pais con més de
1.400 fipos de flores distintas
podia ser el paraiso perfecto para

150 especies de colibries.

colombia.CO

o,
N

COLOMBIAES

Ya conoces al icnico Yipao?
El fransporte por excelencia del Eje Cafetero
lleva todos sus colores, sabores, ritmo y alegria
por entre sus hermosos paisajes.

colombia.CO

COLOMBIA €o

/QvQ\

'M)
o
m&
COLOMBIA

Estas son solo algunas de

que encontrards en nuestro pais.
iUna distinta para cada dia del afo!

colombia.CO

COLOMBIA co

——

NS COLOMBIA S

e —— S =

Las ballenas jorobadas son los huéspedes
de honor que cada afio emprenden un viaje
de 8.500km para bafiarse en el cdlido

Pacifico colombiano.

colombia.CO

COLOMBIA co

COLOMBIAE?

La riqueza natural de Colombia se
extiende hasta sus mares, en donde encontrards

la tercera barrera de coral [ji¢§

grande del mundo.

colombia.CO

i “l@ See ¥ /
\\‘ 5 do £

Lleva contigo el nombre que fe llena
de orgullo el corazén, aquel que entre
sus sflabas lleva toda la musicalidad, sonrisas
y calidez que lo habitan: (Colombia.

colombia.CO

: \l
é =

Como buen simbolo de Colombia,
el sombrero vueltiao entreteje la riqueza
de su naturaleza y culturas ancestrales

en creativos y llamativos disefios.

colombia.CO

COLOMBIA €o

COIOMBIAYES

Los colombianos con su inagotable
ingenio, talento y creatividad han hecho
de sus ciudades grandes referentes
de innovacién y modernidad.

colombia.CO
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TAZA PELTRE
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