ITEM

DETALLE

Es un acto de transformacion. La obra pasa de un género a otro. Por Ejemplo: Cuando una pelicula, la vuelven una obra de
teatro musical. También puede darse la adaptacién de una obra dentro de un mismo género, cémo cuando por ejemplo

USOS AUTORIZADOS |Adaptacion
P cuando se hace un remake de una pelicula que ya se habia realizado antes. Debe evitarse cualquier adaptacion que pueda
afectar el decoro de la obra o la reputacién del autor.
Es el acto de guardar un archivo donde esté la obra, dentro de un servidor, para que este pueda ser visto, accedido o
USOS AUTORIZADOS |Almacenamiento digital 8 paraq P

descargado desde un espacio web.

Tomar una obra y modificarla. Por ejemplo: Tomar una cancién y modificar su melodia para embellecerla, por ejemplo,

USOS AUTORIZADOS |Arreglo agregdndole efectos sonoros. Debe evitarse cualquier arreglo que pueda afectar el decoro de la obra o la reputacién del
autor.
Es la facultad que tiene el titular de la obra de prohibir o autorizar cualquier comunicacién publica de la obra, esto es, los
L, . ., actos a través de los cuales, |la obra se da a conocer al publico sin que medie la entrega de ejemplares. En otras palabras, es
Comunicacion o divulgacion al ) . ) N L - L .
USOS AUTORIZADOS hacer accesible la obra al publico por cualquier medio o procedimiento, sean fisicos o digitales. Por ejemplo: Poner la obra a

publico

disposicion del publico en redes digitales interactivas, para que, se pueda acceder a la obra en el momento y lugar que cada
persona determine. La inclusidn de una obra en una pagina web o una red social es un acto de comunicacién al publico.

USOS AUTORIZADOS

Distribucion

Poner a disposicion del publico la obra o copias de esta, a través de venta, alquiler, prestamos o cualquier otra forma.
Ejemplo: Siendo una libreria, comprar ejemplares de un libro y venderlos.

USOS AUTORIZADOS

Edicion

Lo que se busca con la edicidn es que un tercero (generalmente la editorial) realice algunos actos o ajustes en tu obra. Por
ejemplo: Elaborar un libro y con el contrato de edicion autorizar a la editorial para que, te haga una correccién de estilo,
haga una diagramacion, imprima el libro, distribuya el libro. Debe evitarse cualquier edicién que pueda afectar el decoro de
la obra o la reputacién del autor.

USOS AUTORIZADOS

Enajenacion de los derechos

Hace referencia a la facultad que tiene el titular o creador de ceder sus derechos patrimoniales sobre la obra, esto es de
transferirlos. Por ejemplo: Escribir una obra literaria y ceder los derechos patrimoniales a un tercero para que este realice su
explotacion econdmica, puede ser a titulo oneroso o gratuito.

hace referencia al acto de fijar o a poner la obra en algun soporte. Por ejemplo: Tomar una fotografia e incluirla en una

USOS AUTORIZADOS |Fijacién . . ) N -
pagina de internet, grabar una obra de teatro en medio audiovisual.
; .. Comprar ejemplares de una obra en otro pais y traerlos a Colombia o comprar ejemplares de una obra en Colombia,
USOS AUTORIZADOS |Importacién o exportacion P jemp , Y paisy ' P jemp Y '
llevarlos a otro pais.
USOS AUTORIZADOS |Puesta a disposicin Entiéndase como el acto de permitir que una obra pueda ser accedida desde un medio web o red social. Ej. Su publicacién

en una pagina web, permitird que otros conozcan de la obra sin tener copias de la misma.

Produccidn de ejemplares puestos al alcance del publico con el consentimiento del titular del respectivo derecho, siempre

USOS AUTORIZADOS |Publicacién que la disponibilidad de tales ejemplares permita satisfacer las necesidades razonables del publico, teniendo en cuenta la
naturaleza de la obra.
USOS AUTORIZADOS |Reproduccién Realizacion de copias fisicas o digitales que se realicen de la obra, es decir, realizar copias de todo o parte de o la obra.

USOS AUTORIZADOS

Retransmision

Se entiende como el acto de volver a transmitir una sefial después de recepcionarla. Reemision de una sefial o de un
programa recibido por otra fuente, que se realiza a través de difusion inaldambrica de signos, sonidos o imagenes o mediante
hilo, cable, fibra dptica u otro procedimiento andlogo. Ejemplo: cuando un operador de televisidn (por suscripcion o
comunitaria) capta una sefial, portadora tanto de obras audiovisuales como de interpretaciones artisticas y las reemite a
través de sus sistemas, esta claramente realizando un acto de retrasmision, tanto de la sefial, como de las obras y demas
prestaciones protegidas por los derechos conexos.

USOS AUTORIZADOS

Sincronizacion

Se entiende como el acto de incorporacién de una obra, dentro de otra. Por ejemplo: la incorporacién de musica dentro de
una obra audiovisual.

USOS AUTORIZADOS

Transformacién de las obras

Se trata de realizar modificaciones a una obra a través de actos. La adaptacion, arreglo y ediciéon también son actos de
transformacién. Por ejemplo: La traduccion, traducir un libro en inglés a una version en espafiol.

USOS AUTORIZADOS

Transmision

O emision, se entiende como la difusion a distancia de sonidos o de imagenes y sonidos para su recepcion por el publico.

MEDIOS DE DIFUSION

Cine

Es un medio audiovisual de comunicacién masiva. Difundir para este caso concreto es, proyectar la pelicula, video o anuncio,
para que llegue a un publico general o concreto. Esto se puede realizar en una sala de proyeccién, sala de cine, cinema o
cualquier espacio acondicionado para la exhibicidn de peliculas que cuente con pantalla de proyeccion y espacio de sillas
para asistentes. El formato de 35 mm, es un formato de pelicula que puede ser usado en cine.

MEDIOS DE DIFUSION

Correo postal

Es un medio de difusidn, prestado por un operador postal, consiste en realizar envios que contengan cualquier objeto,
producto o material, con o sin valor comercial. A través de este medio se pueden difundir cartas, libros, catalogos,
publicaciones periddicas, mensajes publicitarios, comunicaciones, etc.

MEDIOS DE DIFUSION

Medios analogos

Son aquellos medios o dispositivos que leen los datos utilizando un medio fisico y traduciendo en un sonido o una imagen.
Ejemplos: reproductores de video VCR, reproductores de casetes y de discos, televisidn, fax, revistas, radio.

MEDIOS DE DIFUSION

Medios digitales

Los medios digitales son espacios en los cuales se generan la comunicacién y el intercambio de informacién entre usuarios y
productores de contenido digital, generalmente, los medios digitales incluyen software, imagenes, videos, archivos, base de
datos, sonidos, entre otros. Dentro de este medio se incluyen todas las plataformas que se encuentran disponibles en
internet. Adicionalmente, comprende redes sociales (Twitter, Instagram, etc.), sitios web, plataformas de streaming,
videojuegos, aplicaciones en dispositivos, etc.

MEDIOS DE DIFUSION

Medios escritos

Son aquellos medios en que se usa el lenguaje escrito (palabras) para transmitir informacién. Ejemplos: Impresos, cartas,
periddicos, revistas, libros.

MEDIOS DE DIFUSION

Plataformas OTT

Las plataformas y aplicaciones over-the-top, o plataformas OTT, son aplicaciones que ofrecen contenido de video a través
de internet en lugar de television por cable o satélite (la forma tradicional). Permiten transmitir instantaneamente videos en
dispositivos méviles (smartphones y tablets), web y televisores que utilizan dispositivos como Chromecast, Apple TV y
Amazon Fire TV, asi como Smart TVs. Ejemplo: Netflix, Disney, Amazon Prime, etc. Bajo este entendido las plataformas OTT
son medios digitales.

MEDIOS DE DIFUSION

Prensa radiofénica

Es una forma de comunicacidn social que permite dar a conocer y analizar los hechos de interés publico a través de ondas
(Radio). Es el periodismo de radio (Blu radio, Caracol radio, etc.). Este medio exige que la informacion difundida sea claray
concisa.

MEDIOS DE DIFUSION

Radiodifusién

Es la difusién o transmisién de contenido o informacidn a través de la radio. Es un medio de comunicacién que se
fundamenta en el envid de sefiales de audio a través de ondas de radio.

MEDIOS DE DIFUSION

Television

Es un medio de comunicacién masivo que permite la transmisién y recepcion de imagenes y sonidos a distancia. Este medio
se caracteriza por llegar a una gran audiencia, ser un medio audiovisual y ser inmediato (observar la imagen en tiempo real).
Bajo esta definicidn y caracteristicas, dentro de la television se incluyen sistemas publicos como la TDT, Televisién por cable
o satélite.




FINES DE USO

Fines editoriales

El uso de material audiovisual y fotografico con fines editoriales implica su uso para fines informativos o noticiosos (no
comerciales o publicitarios) en publicaciones periédicas como revistas, periddicos, libros y otras publicaciones similares. Por
ejemplo, si una revista desea publicar una fotografia de un evento deportivo, debe obtener los derechos de autor del
propietario de la imagen para su uso editorial.

FINES DE USO

Fines académicos

El uso de material audiovisual y fotografico con fines académicos implica su uso en presentaciones de diapositivas,
presentaciones en clase, informes y otros trabajos académicos. Por ejemplo, un profesor eventualmente podria utilizar una
imagen de un mapa para ensefiar geografia en una presentacion en clase, siempre que se use dentro de los limites
justificados por el fin de ensefianza, se mencione el nombre del autor y el titulo de la obra utilizada.

FINES DE USO

Fines comerciales

El uso de material audiovisual y fotografico con fines comerciales implica su uso en publicidad, marketing, promocion y otros
materiales relacionados con el negocio. Por ejemplo, una empresa puede utilizar imdgenes de sus productos para
promocionarlos en una campafia publicitaria, siempre que cuente con la autorizacion respectiva.

FINES DE USO

Fines de promocién

El uso de material audiovisual y fotografico con fines de promocién implica su uso en publicidad, marketing y promocién de
eventos, productos, servicios y otros temas similares. Por ejemplo, una organizacion benéfica puede utilizar imagenes de
nifios necesitados (con la debida autorizacion de sus padres o tutores) para promocionar alguna campafia de recaudacién de
fondos, siempre que se cuente también con la autorizacion o cesidn de derechos por parte del fotégrafo que capturd dichas
imagenes.

FINES DE USO

Fines publi

El uso de material audiovisual y fotografico con fines publicitarios implica su uso en anuncios publicitarios en medios
impresos, television, radio y en linea. Por ejemplo, una empresa de seguros puede utilizar imagenes de sus clientes felices
en un anuncio de televisién para promocionar sus servicios, siempre que se cuente con la correspondiente autorizacion de
uso de imagen de las personas mostradas, asi como de uso de derechos de autor del titular del material audiovisual y
fotografico.




