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MANUAL DE IMAGEN DE MARCA PROCOLOMBIA

INTRODUCCION

En este manual se exponen los lineamientos basicos que conforman la identidad visual de I3
marca ProColombia. Es un documento para el uso de cualquier persona, pero especialmente
para aquellos que trabajan en la creacion y el manejo de material de comunicacion.

Este documento describe las herramientas visuales con que cuenta la marca y muestra algunos
ejemplos de su correcta aplicacion que serviran de inspiracion. A traves de su aplicacion
consistente, se logrard una difusion visual clara y memorable de la marca.

Expldrelas y disfrutelas!
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PERSONALIDAD DE LA MARCA

La personalidad establece Ia forma en que queremos ser vistos: define el
estilo de la marca, una forma de actuar, una forma de hablar, una
identidad visual.

Potencia la diferenciacion y ayuda a que todo sea facilmente reconocible,
memorable y coherente. Nuestra personalidad se basa en los siguientes
cuatro grandes atributos:

EFECTIVA

CERCANA

PROACTIVA

Eficaz
Tecnica
Exoacta
Enfocada
Riqurosa

Asequible

 Abierta

Conocedora
Sequra
Confiable
Profesional

Emprendedora
Capaz
Dinamica
Audaz
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LOGO

El logo es el principal identificador de toda nuestra organizacion. Para
lograr el maximo impacto visual, debemos aplicarlo siempre de forma
consistente, siquiendo las normas que se indican en este documento.

Nuestro logo estd compuesto por tres elementos:

b El simbolo “cubo magico” con los colores patrios, que representa apertura
y proyeccion.

» El logotipo PROCOLOMBIA en gris oscuro con un caracter serio y solido.

» El descriptor el cual anuncia los 4 ejes que componen |a entidad.

A
PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

® Simbolo

® Logotipo

® Descriptor
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VERSIONES

El logo consta de dos versiones para su aplicacion, version vertical y version horizontal. La eleccion de cual version
utilizar depende del formato en el que se va a utilizar y la intensidon del disefiador en |la pieza de comunicacion.

» VERSION VERTICAL: » VERSION HORIZONTAL:

h PROCOLOMBIA

k EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
® Se recomienda utilizar esta version en espacios con ® Se recomienda utilizar esta version en espacios con
tendencia cuadrada o vertical. tendencia horizontal.
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PLANO TECNICO

La interrelacion entre simbolo y logotipo ha sido definida buscando armonia y jerarquia entre los dos elementos. El plan técnico tiene como objetivo
principal mantener en el tiempo estas interrelaciones. no se deben modificar |1as proporciones aca establecidas.

Se ha definido un mddulo “X” como quia para los planos técnicos que corresponde a |a altura de Ia letra "O” de PROCOLOMBIA, como indica el plano.

312X 1 129 X Ts9X T2 X 312X
[ [ [ |

e

112X

312X

1X

11X

1X

1X 172 X

_ EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS ] onX

1X

172 X

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS ] X

23/4 X 1 X

13 45 X
10 12 X |
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DESCRIPTOR EN OTROS IDIOMAS

ProColombia es una entidad que tiene presencia alrededor del
mundo, ante |a necesidad de tener una imagen universal es
recomendable que el logo lleve el descriptor en inglés.

En caso que sea necesario usar el descriptor en otro idioma, es

importante tener en cuenta el plano técnico que se muestra en esta
pagina y las siquientes recomendaciones:

b La distancia entre el logotipo y el descriptor debe ser
siempre de 1/2 “X”

b La altura del descriptor debe ser de 1/4 “X”

) El color del descriptor debe ser el mismo
enunciado en el capitulo de color de este manual.

Si el descriptor se encuentra escrito con el alfabeto occidental su
tipografia debe ser Gotham Medium en altas, esta tipografia es de uso
exclusivo para el decriptor del logo, NO se debe utilizar para ninguna
otra ocasion.

El descriptor debe estar centrado en la version horizontal y alineado
3 la izquierda con la palabra ProColombia en la version horizontal. No
debe sobrepasar los margenes laterales del logo.

1x

172X
174 X

10 112 X

1x

12 X
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DESCRIPTOR EN OTROS IDIOMAS

ALEMAN

O

PROCOLOMBIA

EXPORTE TOURISMUS INVESTITIONEN & LANDESMARKE

O

PROCOLOMBIA

EKSPOR PARIWISATA INVESTASI DAN PROMOSI NEGARA

0

PROCOLOMBIA

EMELLI R B E RS

BAHASA

CHINO

COREANO

O

PROCOLOMBIA

4% 0¥ £x- 27} s

O

PROCOLOMBIA

EXPORTE TOURISMUS INVESTITIONEN & LANDESMARKE

PROCOLOMBIA

EKSPOR PARIWISATA INVESTASI DAN PROMOSI NEGARA

PROCOLOMBIA

BHeLLIT R Zie Sk

PROCOLOMBIA

TE #E FA- 7 EEE

FRANCES

0

PROCOLOMBIA

EXPORTATIONS TOURISME INVESTISSEMENT MARQUE PAYS

O

PROCOLOMBIA

EXPORTAGOES TURISMO INVESTIMENTO MARCA PAIS

PORTUGUES

TURCO

O

PROCOLOMBIA

Wb B RE TS VT4 U

JAPONES

0

PROCOLOMBIA

IHRACAT TURIZM YATIRIM ULKE MARKASI

h

PROCOLOMBIA

EXPORTATIONS TOURISME INVESTISSEMENT MARQUE PAYS

PROCOLOMBIA

EXPORTAGCOES TURISMO INVESTIMENTO MARCA PAIS

PROCOLOMBIA

IHRACAT TURIZM YATIRIM ULKE MARKASI

PROCOLOMBIA

BB RE TS 0T 4 U
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AREA DE RESERVA

El 3rea de reserva existe alrededor del logo para protegerlo de
graficos, fotografias o bordes que le puedan invadir su area.

Esta area de reserva estd conformada por un espacio imaginario
determinado por el modulo "X, que equivale a |la altura de la letra
"O” del logo de ProColombia.

_

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

_

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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VERSION EN COLOR CON GRADACION

(Version Principal)

El color es un elemento de identidad muy importante en ProColombisa,
refuerza nuestro vinculo con el Estado. Nuestro simbolo "Cubo Magico”
esta compuesto por los colores patrios amarillo, azul y rojo.

En la version principal, los tres colores se vutilizan con diferentes
tonalidades y gradaciones que le dan al simbolo mayor contraste y
armonia.

El siquiente diagrama muestra las referencias de color y Ia construccion
de los diferentes degradados que componen el logo.

NOTA:

El degradé es de tipo lineal con los anqulos que
muestra el diagrama. El color mas claro debe ir en el
centro de la figura, el color mas oscuro debe ir en los
extremos externos de la fiqura. Siempre se debe
respetar |a direccion del degrade.

-

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Amarillo degradado

PROCOLOMBIA

]

co R 216 co R 237
M55 G 141 M 25 G 197
Y 100 BO Y 100 BO
KO KO

Gris oscuro

PROCOLOMBIA (logotipo)

C44 R59
M 34 G6l
Y 22 BE66
K77

Azul degradado

PROCOLOMBIA

C100 RO co RO
M60 G92 M 140 G 140
YO B 164 Y 206 B 206
KO KO

Gris claro

PROCOLOMBIA (descriptor)
CcC30 R106

M 22 G109

Y17 B 113

K 57

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Rojo degradado

PROCOLOMBIA

C40 R137 C14 R174
M 100 G 27 M 100 G O

Y 100 B 31 Y70 B#63
KO KO
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VERSION EN COLOR PLANO

(Version Plana)

Cuando exista algun tipo de limitacion técnica en la reproduccion del
logo y los degradés no se puedan reproducir con buena calidad (ej:
impresion en serigrafia, bordados, vinilos de corte, flexografia), se debe
utilizar Ia version en color plano.

Estas referencias de color también aplican para el logo de ProColombia
en su version vertical.

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

PANTONE 116 C

@)
@)

KO

PANTONE COOL GRAY 11

~<3ZN
NSNS
NS

PANTONE PROCESS BLUE C

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

PANTONE 200 C

=< ZO
_Jd oW
NOoO



VERSION EN ESCALA DE GRISES

Cuando solo este disponible tinta neqgra para la reproduccion del logo y
|3 técnica de impresion sea de buena definicion, se recomienda utilizar
el logo de ProColombia en las siguientes versiones en escala de grises.

Ej: Reproduccion en periodicos de impresion a una tinta.

VERSION VERTICAL:

4

O 4
PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

VERSION HORIZONTAL:

y'
PROCOLOMBIA

. ' EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

L

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

L

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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VERSION PLANA A UNA TINTA

Se recomienda utilizar Ia version plana a una

tinta en positivo o negativo cuando:

» Se requiera utilizar el logo sobre fondos de

color ProColombia

» Se requiera utilizar el logo en un fondo de

color de una marca de un tercero

» Cuando la tecnica de reproduccion no
permita el uso de color, ej: Repujados, sellos,
sandblasting, grabados, corte en metales o

fundiciones

Nota: El criterio de seleccion entre la versién en positivo
o negativo, es la busqueda del éptimo contraste.
El mismo tratamiento aplica para la versién horizontal.

RISMO INVERSION MARCA PAIS

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

y
L
PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

y |
Ll
PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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TAMANO MINIMO

Con el fin de conservar |a leqibilidad y asequrar |la correcta reproduccion
del logo se ha definido un tamafio minimo con y sin descriptor.

» TAMANO MINIMO CON DESCRIPTOR:

b '
ﬂ PROCOLOMBIA

P Ro Co Lo M B I n EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

35 mm 50 mm

» VERSION MINIMO SIN DESCRIPTOR:

b '
ﬂ PROCOLOMBIA

PROCOLOMBIA
| | | |

15 mm 25 mm
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ALGUNOS USOS INCORRECTOS

Solo es correcto lo que esta explicitamente descrito en este
manual como correcto. Cualquier variante de color orientacion o
proporcion de nuestro logo esta prohibido.

Hay que tener en cuenta que lo que prima es |a leqibilidad del logo.

AqQui mostramos algunos ejemplos de lo que no se debe hacer:

p 1. Cambiar el orden de los colores

p 2. Utilizar una version a una tinta diferente a la permitida
» 3. Alterar la posicion de los degradados

p 4. Eliminar el descriptor

» 5. Eliminar el simbolo

p 6. Cambiar la fuente tipografica

p 7. Eliminar elementos del simbolo

» 8. Modificar el descriptor

y 9. Modificar |la relacion de tamano de los elementos

PRO MBIA

MBIA

URISMO | RSION EXPORTACI S INDUSTRIA

TURISMO INVERSIQ XPOR ONES INDUSTRIA

INVERSION

TURISMO INVERSION OR ONES INDUSTRIA

PROCOLONMIA
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2.0 ELEMENTOS VISUALES COMPLEMENTARIOS

2.1

2.2

2.3

2.3.1
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2.3.3
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Composicion
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Tipografia Composicion textos

2.3.4 Tipografia fondos
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2.4.1 Usos indebidos de fotografia
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2.6 Simbolo como elemento independiente
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ELEMENTOS VISUALES COMPLEMENTARIOS

Los elementos visuales complementarios son todos los
elementos de identidad adicionales al logo, que acompafnan a
la marca ProColombia en su expresion verbal y visual.

Manejados correcta y consistentemente, son la clave para que
la marca comunique un mensaje unificado en todos sus puntos
de contacto. En este capitulo vamos a explicar cada elemento
que compone el lenquaje visual de ProColombia.

TIPOGRAFIA

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQR
STUVWXYZ

1234567890

SISTEMA GRAFICO

FONDOS

SISTEMA GRAFICO

FOTOGRAFIA

“CANO CRISTRALES - META

SIMBOLO COMO ELEMENTO INDEPENDIENTE

h
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COMPOSICION

La comunicacion de ProColombia debe ser clara, precisa vy
contundente; por eso es de vital importancia jerarquizar los
mensajes y escoger los elementos complementarios que mejor
funcionen para cada pieza de comunicacion. A continuacion se
muestran algunos ejemplos de I|a correcta seleccion vy
composicion de los elementos visuales complementarios.

!- PROCOLOMBIA |

EXPORTACIONES TURISMO INIFEF-.‘:FDH Hnﬂt.ﬂllﬂ;‘”" “l. m '“”ﬂ H

I.| l.
o (i
o bl ‘ i

—
aFy II1-|

el

MARCA gm?

| "

M

EXPO RTACIONESL--
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TIPOGRAFIA / TEXTOS DESTACADOS

_ _ Maven Pro Reqular
Para presentar nuestros mensajes de una forma clara y directas, g

hemos selecionado tres tipografias complementarias, cada una con ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
fines especificos y diferentes. 1234567890 > !”-$%&/()=?é" .
La tipografia eleqgida para textos destacados es la MAVEN PRO en sus _
versiones Reqular, Medium, y Bold. Es una tipografia palo-seco que » Maven Pro Medium
se caracteriza por su claridad y alta legibilidad lo que la hace ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
adecuada para ser aplicada en titulares y textos destacados. " Ak

Hote P - R 1234567890>!"-$%8&/()=2¢"*"_:;

Algunas normas de utilizacion para los textos destacados o titulares:

) Maven Pro Bold

p Siempre deben ir en mayusculas ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Cuando estén sobre fondo blanco se debe buscar 1234567890>!"-$%&/()=2:"""
siempre el mejor contraste

—

» Cuando estén sobre fondos de color deben ir en blanco

: : , AQUI HAY AQUI HAY AQUI HAY AQUI HAY
» Se puede jugar con los cuerpos de |a tipografia para OPORTUNIDADES OPORTUNIDADES OPORTUNIDADES OPORTUNIDADES
destacar mensajes DE NEGOCIO DE NEGOCIO DE NEGOCIO DE NEGOCIO
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TIPOGRAFIA / TIPOGRAFIA SECUNDARIA PARA MEDIOS DIGITALES

Se ha seleccionado Ia tipografia secundaria Century Gothic en los
pesos que acd presentamos por su alta compatibilidad en diferentes
plataformas. Esta tipografis se debe utilizar en documentos
electronicos y/o de oficina, tales como documentos Word, o
presentaciones PowerPoint. No se debe utilizar esta tipografia en
piezas de comunicacion disefnadas profesionalmente (agencias,
oficinas de marca o reportes).

CENTURY GOTHIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiklmnopagrstuvwxyz
1234567890>1" $%&/()=2s\*"_:;

CENTURY GOTHIC ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890>1" -$%&/()=25N*"_:;
CENTURY GOTHIC BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890>!" $%&/()=2:M*"_:;
CENTURY GOTHIC ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890>!" $%&/()=2¢;N*"_:;
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TIPOGRAFIA / COMPOSICION DE TEXTOS

Para una correcta composicion y jerarquia de textos, se deben
cumplir los siquientes lineamientos explicados a continuacion:

Los titulos y subtitulos siempre deben ser en mayusculas

El espacio minimo entre titulos y subtitulos esta dado por |a altura de la
fuente del titulo, este espacio debe ser el doble entre el subtitulo y el
parrafo de texto

Los subtitulos deben estar a |la mitad del tamano de
fuente asignada al titulo

El texto corrido debe ser dos puntos menor del tamafo de la fuente
asignada al subtitulo

El interletrado de los titulos debe ser de -25 pts

El interlineado de los parafos debe estar tres puntos por encima del
tamano de |a fuente. Por ejemplo si la fuente es de 12 pts el interlineado
debe ser de 15 pts

Cuando se mencione a ProColombia en un texto corrido debe estar en
bold, en bajas y la P y la C en mayusculas. Si es un titular debe estar
todo ProColombia en mayusculas en la tipografia Maven Pro.

AQUI HAY
OPORTUNIDADES
DE NEGOCIO

VIVAMUS SAGITTIS LACUS VELER
AUGU FAUCIBUS DOLOR AUCTOR.

Maecenas sed diam eget risus varius blandit siter
amet non magna. Spdsuere consecte tur est

at lobortis ullam id dolor id nibh ultri cies vehicu
lar ut id nullam fonsectetur elit.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur ert dola
adipiscing elit. Aenean eu leo quam. Pellene qua
tesque ornar@roColombia a quam venened atis
vestibulum serem ut sego trime.

i:! PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

PROCOLOMBIA.CO ‘ ’ l] /PROCOLOMBIACO

Maven Pro Medium en mayusculas.
Las palabras destacadas en black.
Fuente, 31 puntos

Interlineado, 37 puntos

Maven Pro Regular en mayusculas.
Fuente, 15 puntos
Interlineado, 18 puntos

Maven regular en

minusculas.

Las palabras destacadas en bold.
Fuente, 12 puntos

Interlineado, 15 puntos
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TIPOGRAFIA / FONDOS

Los fondos permitidos para elaborar diferentes piezas de comunicacion
son los que se muestran en esta pagina. Pueden estar como fondo una
pieza completa, compartir espacio entre fondo de color y fotografia o se
puede utilizar un fondo blanco con sélo una fotografia silueteada.

Cada uno debe respetar los valores en CMYK aqui presentados.
Cada color de fondo debera estar presente en su respectivo eje.

Si existen limitaciones en impresion, los colores de los fondos deberan
ser planos, sin degrades.

CO R242
M 50 G 145

Y 100 B O
KO

C100 RO

M 60 G 92
YO B168
KO

C30 R 181
M 100 G 31
Y 100 B 31
KO
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COMPOSICION DE FOTOGRAFIA

Las imagenes son un recurso que potencia los mensajes a comunicar,
por esta razon es importante seleccionar cuidadosamente cada
fotografia.

Las fotografias deben ser claras, nitidas, contrastadas y agradables. Su
objetivo es mostrar una imagen contundente y positiva del pais en los
diferentes ejes: turismo, inversion y exportacionesy marca pais.

Las fotografias pueden ser de:
Personas

Paisajes

Tecnologia

Objetos

Naturaleza

Texturas
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USOS INDEBIDOS DE FOTOGRAFIA

Se deben evitar fotografiass que no reflejen el espiritu de
ProColombia, que sean ambiqUas y que tengan connotaciones
negativas.

No se deben utilizar fotografias:

Abstractas o confusas

Con exceso de efectos

Situaciones desagradables, melancdlicas o agresivas
Imagenes falsas

Imagenes de baja calidad o fuera de foco
Situaciones irreales
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ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS

Los extremos "C” y "B” del simbolo “"Cubo Magico” forman una
especie de flechas, estas flechas las utilizaremos para formar un
patron que deberd ir acompanado de los extremos "A” y "D” su
funcion serd resaltar o enmarcar mensajes y fotografias, asi como
también podran ser utilizadas dentro de Ia comunicacion
institucional para enriquecer las piezas graficas de la entidad.

“ k C+D+A+B

El sequndo patron que podremos utilizar se origina al transformar en
trazados continuos el "Cubo Magico” de la siquiente forma:

A +B+ C+D

Al iqual que el primer patron lo podremos utilizar para enriquecer las
piezas graficas de la entidad.

» (Ej.)

Si se aplican sobre un fondo de color plano los patrones siempre deben ser blancos.
4

i
NO T CiAS

AGRO 1 o2 ¥ procoLomlA

ALIMENTOS

R\
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SIMBOLO COMO ELEMENTO INDEPENDIENTE

EC,

El Simbolo se puede utilizar como elemento independiente del =

logotipo siempre y cuando se cumplan |as siguientes normas:

} Sangrar el simbolo dentro del formato de manera que quede una buena
proporcionde los 3 colores

} Los tres colores siempre deben estar presentes en |a pieza

} Se debe utilizar Ia version del simbolo con degradados o colores planos

-‘-"-.
N
EXPORTO

L
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3.0 EJES

31 Turismo

32 Inversion

3.3 Exportaciones
3.4 Marca Pais
3.5 Institucional
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EJES

Se |le ha asignado un color a cada una de las areas de promocion o ejes en los
que trabajo ProColombia.

Este color le va imprimir a cada eje hablar de forma diferenciada dentro de
un sistema unificado.

Al observar todas las piezas de comunicacion de la marca, en cualquier eje,
deberdn verse como piezas que hablan de una misma forma, en el lenquaje
ProColombia.
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ARQUITECTURA DE MARCA

La arquitectura de marca permite unificar graficamente todos los productos
y servicios de ProColombia. Es importante respetar y cumplir los
lineamientos aqui presentados para lograr una correcta implementacion
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ESQUEMA GENERAL

i

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

El esquema de arquitectura de marca para ProColombia permite
dar orden y unidad visual a todos los programas internos que
se quieran desarrollar en la organizacion.

. . o . . -, PROGRAMAS INTERNOS
Es importante sequir los siguientes lineamientos para la construccion
del logo en cada programa:

1 ‘ VISION DE MUNDO 1 ‘ MUNDO
» No se deben crear nuevos logos con formas ni colores diferentes Ly | PROCOLOMEIA Ly | PROCOLOMEIA

3 las establecidas en este diagrama

1 ‘ AVANZAMOS ﬂ ‘ ENTORNO
» Los colores que de deben utilizar son los mismos de ProColombia LW | PROCOLOMBIA Ly | PROCOLOMBIA
- . , 1 RECURSOS HUMANOS ﬂ GESTION RESPONSABLE

p» No se debe modificar |a tipografia de la palabra PROCOLOMBIA L ‘ PROCOLOMBIA L ‘ PROCOLOMBIA
N I__a tlpog.rafla qug se debe utilizar en el nc_mere del programa es Ia ﬂ UNIVERSIDAD RED DE CONOCIMIENTO

tipografia para titulares: Maven Pro Medium Ly | PROCOLOMBIA b PROCOLOMBIA
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PLANO TECNICO

El esquema de arquitectura de marca para ProColombia permite
dar orden y unidad visual a todos los programas internos que
se quieran desarrollar en la organizacion.

Es importante sequir los siguientes lineamientos para la construccion
del logo en cada programa:

) En el diagrama que se encuetra en esta pagina se muestra la
correcta construccion del logotipo para todos los programas
internos de la organizacion.

) Es importante respetar todas |as proporciones y espacios aqui
planteados.

» En los archivos proporcionados, estara la plantilla base para
realizar la construccion del logo del programa interno que se
requiera.

4 X

1X

3/5 X

1X

16 172 X
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COBRANDING

La naturaleza de |a marca ProColombia es convivir con otras marcas.
Esta convivencia debe ser armonica y cuidadosamente reglamentada para
que exista una jerarquia clara y consciente que permita entender
con claridad quien es el emisor del mensaje.
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5.0 APLICACIONES DIGITALES

5.1

5.2

5.3

5.4

5.5

5.6

5.7

Firma mail

Banners

Sitio web

Facebook

Twitter

Email marketing

App ProColombia
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APLICACIONES DIGITALES

Los siquientes son ejemplos del uso del logo en piezas digitales.
Es importante tener en cuenta el valor cromatico RGB especificado en el
capitulo de color.
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SITIO WEB

EXPORTACIONES W INVERSION v TURISMO v MARCA PAIS v

) rrocoLomsia TOALBAG || ENORAE. | (Bvcis

EXPORTACIINES TURIEMO INVERSSON MARCA PAlS
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+ INFORMACION
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EMPRESARIO DEL INFORME DE TURISMO Y SIMULADOR DE COSTOS
TURISMO EXPORTACIONES

& [ +) o

WWW . PROCOLOMBIA.CO

PUBLICACIONES

NOSOTROS

MAPA DE

OPORTUNIDADES

SALA DE PRENSA
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FACEBOOK

@ece Eﬂ Correo: Fabian Ricardo Contre: X li PROCOLOMBIA - Inicio ¥ @ Matisyahu - Jerusalern (Our 41 % ee Macrorrueda Bicentenario 2012 X ® WhatsApp x | +
= & & https//www.facebook.com/procolombiaco/

5 Aplicaciones A7 “FANTASY®

¥

p | £ ] ProcoLOMBIA Q @ Favian  inicio  Crear

CUMPLA SU SUENO
EXPORTADOR EN 2019.

#Amivnsumma1 \

VERDADESQUEINSPIRAN.COM \
PROCOLOMBIA @
@procolombiaco
Inicio
Informacién
Fotos b Tegusta~ | 3 Siguiendo v 4 Compartir | -:- Mas informacién @ Enviar mensaje
YouTube
Fotos Comunidad \er todo
Streaming e
As exciting as its origin w L B L 2L Invita a tus amigos a indicar que les gusta
Videos LI L esta pagina
"AEE

Notas Aniiis ChcaRinns e e e A 123.684 personas les gusta esto
Publicacianes Expo ' o 127.066 personas siguen esto

Hari Se 1L AHarley Baron y 38 amigos mas |es gusta
Eventos Tra . P esio

india & Hiddle Exet ”&’0
Comunidad b,
Informacién y anuncios

= Informacion Ver todo

@ Calle 28 No. 13A- 15 Pisos 1, 35y 36
Bogota

(1) 5600100

Crear una pagina

e )

www.procolombia.co

N
(=) Enviar mensaje
&
=

Organlzacién gubernamental

Sugerir cambios

MARIA LUISA DUQUE

9 Transparencia De La Pagina  Ver mas

JUAN CAMILO CHARRY

Facebook te muestra informacion para que comprendas

WWW.FACEBOOK.COM/PROCOLOMBIACO




TWITTER

B B W PROCOLOMBIA ([@RROCOL x\._\__"i

¢ C | & Twitter, Inc. [US] | https:/twitter.com/PROCOLOMBIACO

.
. o ~ o
&7 Inicio L» Momentos L Motificaciones ~| Mensajes L}

il Movistar T 5:26 PM @ % 3x%m

Pifia

ProColombia

Conocer md

Twoets Sigulenda Seguidores Mo gustn Momentos
43,4 mil B73 203 mil 4.331 18 m

Tweets Tweets y respuestas Multimedia A quién sequir - Acua zar - ver locos
PROCOLOMBIA & 9 9 "
@PROCOLOMBIACO PROCOLOMBIA & @PROCOLOMBIACO - 56 min “ == Mincomercio Colombia & |
4 Empresanos e inversionistas de sectores comeo agroindustria, manufacturas y @ T
Entidad encargada de promover el Segulr |

nuevas energlas, se reunieron en la ciudad de Nanfing (China) @l para conocer

Turi la Inversion Extran) n
4 |smr;:|._ e Ex.! A 2 las oportunidades que genera la @A_delPacifico,
Colombia, las Exportaciones no minero ANDI @ANDI_Colombia

energéticas v |a imagen del pais. Ales WO

SRS LB SO P Vil Foro de la Alianza del Pacifico, una ventana par... (" segue )
@ Colombia | El pasado 18 de abril, ProChile, ProColombia, ProMéxico

; PromPeru, realizaron el séptimo foro de promecion de @Bancaolde:
& procolombia.co ¥ P p Bancoldex _ls.,. coloex

inversidn de los paises del blogue en donde participaron el
k : L quir |

[ Se unib en agosto de 2010 58, DrOCoIC

Twittear a PROCOLOMBIA . -
1 A N | = ﬁ =
n i |
= 25 Seguidores que conoces 11 PROCOLOMBIAT Ec:e -.t.::ﬂ!:irr?f(s‘-?gfawnmes

Q Felipe Jaramillo paJaramiiid + 5 may e
#100Razones: Nuestra campafia Colombia #1 en especies de aves en el mundo Conecta otras iibretas de drecciones
posiciona al pais en el nicho de avistadores de aves y resalia nuestra enome
biodiversidad. En los Gltimos 5 afios se han descubierto 7 nuevas especies de
aves, dos de ellas en 2017. ¥ColombiaMasGrande Tendencias: Bognté e —

WWW.TWITTER.COM/PROCOLOMBIACO @PROCOLOMBIACO
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6.0 APLICACIONES

6.1

6.2

6.3

6.4

Lamas institucionales

Flyer institucional

Papeleria

Botones

6.5

6.6

6.7

6.8

6.9

Uniformes

Vinilos

Eucoles

Pendones

Lightbox
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APLICACIONES

Los siquientes son ejemplos de aplicaciones en |lo cuales conviviria |la marca ProColombia
es importante que en cualquier formato o sustrato se reproduzca correctamente el logo.
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FLYER INSTITUCIONAL
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PAPELERIA

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

PROCOLOMBIA
i

Dt P s B A B

a ANTHONY BOYD
I , ' 1 Founder & CEO
R o C o Lo B I A PROCOLOMBI T pz3j4ss7a00
EXPORTACIOKES TURISMO INVE] REICN MARCE PATS M EDNTACWGNMYDIG“A PHIES

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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BOTONES

-3

PROCOLOMBIA

X i'.::-; RTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PA[S

PROCOLOMBIA

ORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

"3ROCOL0MBIA.

CIOMES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

ﬁROCOLOMBIA

5 TURISHMO INVERS !C‘IN MARCA PAIS

e B
Lr ”

>ROCOLOMBIA

RTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAISE
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UNIFORMES

UNIFORME A
)
|E*~% 4 -,_._./”;
{ (]

Camisa Azul

Cinturon Negro —

] 11

— Pantalén negro

Zapatos Negros

UNIFORME B

Camisa Blanca

Zapatos miel _!

Cinturén Miel

UNIFORME PRACTICANTE

¢

S

. Botén ProColombia

| | d‘ 1 'j ¥ I,-'I
{7

Camisa Blanca

|1 11

( Pantalén negro

Cinturén Negro—

0

Lapatos Negros

CHALECO PARA UNIFORMES
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VINILOS

PROCOLOMBIA

IONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

.

EXPORTAC
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GRACIAS

POR AYUDARNOS

A UTILIZAR
CORRECTAMENTE
NUESTRA IDENTIDAD
DE MARCA




